DOSSIER DE
PRENSA

IFA Espaiiola S.A.

C/ Sepllveda, 4

Poligono Industrial Alcobendas
28108 Alcobendas (Madrid)
Teléfono: (+34) 91 66104 60

Fly Me to the Moon para GRUPO IFA
Teléfono: (+34) 9178125 06
grupoifa@flymetothemoon.es

DOSSIER DE
PRENSA




CONTENIDOS

................ 04 --oovvvvvennnns

RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA

IFA EN CIFRAS

FEL

El Grupo

Grupo IFA es, sin duda,
uno de los tres mayores
grupos de la distribucion de
productos de alimentacion
y gran consumo en Espafia.
IFA esta formado por 33
asociados, referencia del
sector en sus respectivas
regiones, y por mas de 148
empresas entre filiales
y miembros de otras
centrales integradas en
el grupo. La facturacion
alcanzada en 2012 de
10.626 millones de euros
le permite situarse como
segundo grupo del ranking
nacional.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

» Con mas de 45 afos de experiencia,
su historia se remonta al afo 1967. Desde
entonces, paso a paso, con esfuerzo y de-
dicacion, IFA se ha convertido en un grupo
pionero en el mercado, incorporando inno-
vaciones en el sector de la distribucion. Por

ejemplo fue el primero en traer a Espaiia el
fendmeno del asociacionismo, introdujo Ia
figura del Cash & Carry vy lider6 la expansion
del sucursalismo.

# Su modelo de gestidn, se
asienta sobre los valores

de la proximidad de sus
establecimientos, su apuesta
por los frescos y una extensa
gama de productos y
fabricantes %

En la actualidad, Grupo IFA factura 10.626
millones de euros. El conjunto de los aso-
ciados da empleo @ mas de 60.000 traba-
jadores en Espafia, de los cuales 2.000 co-
rresponden a contrataciones realizadas en
el 2012. Sus mds de 4.000 establecimientos
ocupan hoy una superficie comercial su-
perior a 2,9 millones de metros cuadrados,
convirtiendo a IFA en el primer grupo de
distribucion por superficie de Espafia.

Su modelo de gestién, asentado sobre los
valores de la proximidad de sus estableci-
mientos, su apuesta por los frescos y una
extensa gama de productos y fabricantes, le
ha permitido evolucionar hasta convertirse
en una de las empresas de cabecera para el
consumidor nacional. «




Nuestro Negocio

Grupo IFA se posiciona
como lider del sector
gracias a su vocacion
de crecer, innovar
y adelantarse a las
necesidades del
consumidor.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

# El éxito del grupo se basa en
la solidez de su proyecto, que
aporta a todos los asociados
herramientas eficaces y

un modelo de negocio con
capacidad para competir en el
mercado .

» IFA se ha convertido en sinénimo de
supermercado de confianza. Es el estable-
cimiento donde el cliente compra con sequ-
ridad y garantia de calidad. Es la empresa
que apuesta por los productos frescos y el
negocio de su regqion, firmando acuerdos
con proveedores locales. Es la compafiia
que cuida al consumidor, disponiendo en
sus estantes del mayor surtido posible de
marcas y opciones de compra.

Gracias a sus supermercados de proximidad
y sus cash & carry, Grupo IFA es una refe-
rencia para el consumidor local, que acude
a los establecimientos que los asociados del
grupo tienen repartidos por toda la geogra-
fia espafiola en busca de una calidad garan-
tizada.

En el marco de una crisis econémica que
afecta a la sociedad espafiola en general, y
a las familias y hogares en particular, el Gru-
po IFA se posiciona del lado de sus clientes,
apostando en todo momento, por la voca-
cion de crecer, innovar y adelantarse a las
necesidades del consumidor.

El éxito del grupo se basa en la solidez de
su proyecto, que aporta a todos los asocia-
dos herramientas eficaces y un modelo de
negocio con capacidad para competir en el
mercado. El resultado es un servicio de cali-
dad que permite, tanto a asociados como a
proveedores, sentirse orgullosos de su vin-
culacion a la compafiia. <

TABLA DE DATOS
2012

v
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418,4%

FACTURACION

4092 %

FACTURACION MEDIA
POR MIEMBRO

4093 %

NUMERO DE
EMPLEADOS




Nuestros
Valores

A lo largo de su historia y
sus afos de crecimiento,
IFA se ha mantenido fiel a
sus principios. Los valores
del Grupo se asientan sobre
unos pilares firmes basados
en la cercania a sus clientes,
los productos frescos y
la variedad de marcas y
precios.

CERCANIA

Los establecimientos del Grupo tienen como
rasqgo caracteristico la proximidad a sus
clientes. Sus 3.838 supermercados y 256
Cash & Carry, repartidos por toda la geo-
grafia espafiola, son el centro de referen-
Cia de cada localidad. Se trata de estableci-
mientos ‘de toda la vida’ donde el cliente
se siente a gusto y confia en la calidad de
los productos y en los trabajadores que le
atienden. Esta cercania se refleja también
en los acuerdos de IFA con los proveedores
locales, que aseguran productos de calidad
y contribuyen a la economia de la zona.



PRODUCTOS FRESCOS

En el interior de los establecimientos del
Grupo IFA prevalecen los productos fres-
cos, lo que es simbolo de garantia y repre-
sentacion de una materia prima de maxi-
ma calidad. Es parte de una filosofia de
trabajo que ha acompanado a IFA desde
su nacimiento, preocupandose a lo largo de
sus m3as de 45 anos de historia de asequ-
rarse que a sus establecimientos llegan los
mejores productos frescos.

Para consequirlo el grupo IFA visita las me-
jores lonjas para encontrar el pescado mas
fresco, acude a los mercados locales a por
las frutas y verduras de la zona recién re-
colectadas, adquiere la carne en las explo-
taciones de la region mas prestigiosas...,
porque para IFA la frescura es simbolo de
confianza para sus clientes.

AMPLIA VARIEDAD DE MARCAS
Y PRECIOS

Dentro de su apuesta por atender todas Ias
necesidades del cliente, IFA cuenta con una
amplia oferta de productos, fabricantes vy
precios que dan respuesta a cualquier peti-
cion del consumidor. Un ejemplo de su afan
por dar al consumidor la maxima capaci-
dad de eleccioén, es el reciente lanzamiento
de su Marca Propia.

Esta amplia variedad ofrece al cliente I3 po-
sibilidad de elegir, no sélo ese producto en
el que confia, sino también la opcion de es-
tar al tanto de las novedades del mercado
y probar el surtido mas actual e innovador.
Una capacidad de eleccion en la que el Gru-
po cree firmemente, porque es el Unico ca-
mino para satisfacer, realmente, a cada uno
de sus clientes.



..........................................

Todos los supermercados
y Cash & Carry de los
asociados del Grupo IFA
son referencia en sus
respectivas regiones,
avalados por el prestigio
y confianza de sus largas
trayectorias. Gracias a
este esfuerzo, IFA es ya
el segundo grupo de
distribucion del sector
nacional y el primero por
superficie comercial.
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CUOTA DE MERCADO
EN SUPERFICIE

Fuente: Alimarket

CUOTA DE MERCADO
EN VALOR

Fuente: Kantar Worldpanel

Area metropolitana
13,5% de Barcelona

N L]
Area
metropolitana
de Madrid
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Responsabilidad Social
Corporativa

Para Grupo IFA, Ia
Responsabilidad Social
Corporativa es algo mas
que un departamento, es
una creencia. La compania
aboga por hacer las cosas
de manera sostenible
aplicando politicas de
proteccion medioambiental
en su gestion diaria.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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» La apuesta de IFA por el pequeiio co-
mercio local y los acuerdos con provee-
dores de la zona, garantizan la calidad vy
frescura de sus productos al mismo tiem-
po que contribuyen a la conservaciéon del
medioambiente. La simplificacion de la ca-
dena de suministro supone un importante
ahorro energético y reduce considerable-
mente las emisiones de CO2. Asimismo, la
proximidad de sus establecimientos, con
representacion en toda la geografia espa-
fiola, evita que los consumidores hagan lar-
gos desplazamientos en coche para acudir a
su establecimiento habitual.

IFA contribuye a la solidaridad local gracias
a sus asociados, que se preocupan de desa-
rrollar e implementar acciones sociales en
sus ambitos de influencia . Gracias a su pre-
sencia en toda la geografia espafiola, cada
una de Ias iniciativas de nuestros asociados
se suman en un proyecto comun de solida-
ridad nacional que une e integra a todo el
Grupo.
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IFA pertenece al Consejo de Administracion
de Ecoembes y a su comision delegada, por
lo que participa de manera activa en el cum-
plimiento de los objetivos impuestos por la
Union Europea, ampliamente superados en
el nivel de reciclado y de recuperacion exi-
gidos. En este sentido, IFA estd inmerso en
un trabajo activo para la recuperacion y re-
duccion de envases, al mismo tiempo que
ha incorporado materiales sostenibles a su
negocio, como son las bolsas de un solo uso.
Ademas, IFA estd adherida a la iniciativa de
AECOC para frenar o minimizar al maximo
el desperdicio alimentario. Este proyecto
tiene como objetivo aprovechar todo lo po-
sible el excedente que surge en los diferen-
tes eslabones de la cadena de valor.

Las necesidades de sus empleados es otra
de las prioridades de IFA. En su labor por
lograr la conciliacion de la vida profesional
y personal, Grupo IFA trabaja por una co-
rrecta gestion de los horarios y de la plani-
ficacion de turnos para sus mas de 60.000
trabajadores. Asimismo, la compafiia ofre-
ce formacién continua a sus empleados en
aras de ofrecer siempre el mejor servicio a
sus clientes. <
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Los 33 asociados del
Grupo son miembros de
pleno derecho y todos
son establecimientos
referencia de calidad en

sus respectivas regiones.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

...........................

» Ahorramas
» Alimentacion
Peninsular

» Alimerka

...........................

...........................

C

» Cabrero e Hijos
» CMD

» Cafés Mora

» Caro Ruiz

» Cash Lepe

» Comercial Piedra
Trujillo

» Conaco

» Condis
Supermercados

...........................

» Dinosol
Supermercados

...........................
...........................

...........................

» Gadisa Retail
» Grupo Hermanos
Martin

...........................

» HD Covalco
» Hermanos Ayala

Sousa
» Hiper Usera

...........................

...........................

...........................

...........................

» Roman Garcia
Romo

...........................

» Sanchez Vazquez
Hnos.

» Scaber

» Superf. de
Alimentacion

» Supermercados
Bolanos

» Supermercados
Dani

...........................

...........................

» Unagras
» Unialco

...........................

...........................
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Equipo
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PRESIDENTE Y CONSEJERO DELEGADO
D. Roberto Tojeiro Rodriguez

VICEPRESIDENTE Y CONSEJERO DELEGADO
D. Angel Ferndndez de Barrena Villagarcia

CONSEJERO DELEGADO
D. Eduardo Serrano Vallejo

CONSEJEROS

D. Alejandro Fernandez Gonzadlez
D. Joan Font i Fabrego

Dfa. Manuela Bella Diaz Orta

D. Enric Ezquerra Costa

D. José Abraham Dominguez Santana
D. Jerénimo Martin Gonzalez

D. Francisco José Sanchez del Arco
D. Rafael Ruiz Alonso

D. Antonio Gomez Crespi

D. Josep Saperas Vergara

SECRETARIO (NO CONSEJERO)
D. Francisco Javier de Asis y Garote
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» EQUIPO DIRECTIVO DE LA CENTRAL

DIRECTOR GENERAL
D. Juan Manuel Morales

DIRECTOR DESARROLLO DE NEGOCIO
D. Carlos Oliveira

DIRECTOR FINANCIERO
D. Enrique Tellado

DIRECTOR COMERCIAL
D. Angel E. Herranz

DIRECTOR DE OPERACIONES
D. Juan Ramén Gonzalez

JEFE PROYECTO MARCA PROPIA
D. Victor Pérez
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1959

» Fundacion de Ia Asociacion Internacional
IFA por iniciativa de Roger Durand, Presi-
dente de SOPEGROS / AVAM, IFA (Interna-
tional Food Association)

» En Espafa se constituye ANASA (Alimen-
tacion Nacional)

.......................................................

1967

» Nace IFA Espafiola s.a. un viernes 3 de
junio de 1967 en la notaria de d. Francis-
co Javier Monedero Gil, con un capital de
2.800.000 ptas.

.......................................................

1968
» Almacenes PAQUER de Tarrasa inaugura
el primer Cash & Carry en Espafa.

.......................................................

1972
» La red IFA Cash & Carry alcanza el esta-
blecimiento nimero 5o.

.......................................................




.......................................................

1978

» Seimplanta el “Plan de Expansién de IFA”
que permite el desarrollo del sucursalismo y
abre las puertas al comercio minorista.

» La empresa Cabrero e Hijos inaugura en
Huesca el primer “supermercado descuen-
to” con la ensefia ALDI.

.......................................................

1992

» El Grupo crece en un 50% aproxima-
damente en el nimero de Asociados, con
la incorporacion de la Central de Compras
PENTA.

» El consolidado aumenta en cifras simila-
res, teniendo una participacion en el merca-
do del 14%.

.......................................................

1994
» Grupo IFA supera el billén de Ias antiguas
pesetas en la faturacion.

.......................................................

1998

» La adecuacién de la estructura de Grupo
IFA al mercado da un paso decisivo en oc-
tubre con la integracion de las Centrales de
Compras UNAGRAS y CMD.

.......................................................

2012

» Se cumplen 45 afios del nacimiento de
Grupo IFA.

» IFA recibe el prestigioso Premio al Co-
mercio 2012 otorgado por el Ministerio de
Economia.

» El conjunto de empresas del Grupo llegan
3 60.000 empleados.

.......................................................

2013
» Lanzamiento de la Marca Propia de IFA,
como firme apuesta para dar al consumidor
la mayor posibilidad de eleccién posible”.

.......................................................
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€ racTuracion

10.626 M€

Segundo grupo del sector (Fuente: interna)

€© NUMERO DE EMPLEADOS

60.000

Mas de 2.000 empleos creados en 2012. @

€ EsTABLECIMIENTOS

4.034

3.838 supermercados y 256 C&C. O

@) sUPERFICIE COMERCIAL

2.9 M de m?

Uno de los 3 mayores grupos. @

© cuota DE MERCADO

20%

Participacion valor MF en el canal supermercados.®

Q FABRICANTES

10/ 28

Cliente para los principales fabricantes. @

@) casH & carry

40%

2 de cada 5 C&C pertenece al Grupo IFA. @

Fuentes: (1) interna; (2) Alimarket; (3) Nielsen; (4) Kantar



